
Pourquoi les mÃ©dias sont pro-IsraÃ«l

Description

Par Greg Shupak

Une femme palestinienne documente la situation Ã  la frontiÃ¨re avec IsraÃ«l alors que des manifestations de
masse se poursuivent le 14 mai 2018 dans la ville de Gaza, Ã  Gaza. Les soldats israÃ©liens ont tuÃ© au
moins 41 Palestiniens et blessÃ© plus de 1 000 personnes alors que les manifestations coÃ¯ncidaient avec

lâ??ouverture controversÃ©e de lâ??ambassade amÃ©ricaine Ã  JÃ©rusalem. Câ??est le jour le plus
meurtrier de la violence Ã  Gaza depuis 2014. Les dirigeants du Hamas Ã  Gaza ont jurÃ© que les marches se
poursuivront jusquâ??Ã  la levÃ©e du blocus israÃ©lien du territoire, vieux de dix ans. (Spencer Platt / Getty

Images)

Une Ã©vocation correcte du conflit IsraÃ«l-Palestine parlerait de la colonisation violente de la Palestine par
IsraÃ«l avec le soutien des Etats Unis. En lieu et place, les media prÃ©sentent des fables dans lesquelles les deux
cÃ´tÃ©s sont Ã  blÃ¢mer Ã  Ã©galitÃ©.

Pour comprendre pourquoi les agences de presse occidentales offrent des rÃ©cits sur Palestine-IsraÃ«l qui
favorisent IsraÃ«l, il convient de considÃ©rer la fonction politique de ces agences. Joseph Uscinski explique
que : Â« Il ne fait aucun doute que les forces Ã©conomiques systÃ©miques telles que le besoin de vendre des
espaces publicitaires et de gÃ©rer les dÃ©penses dÃ©terminent les activitÃ©s des sociÃ©tÃ©s
dâ??information. Â»

De multiples Ã©tudes dÃ©montrent que lâ??orientation commerciale des mÃ©dia dâ??information dÃ©termine
leur contenu. Une enquÃªte universitaire du dÃ©but des annÃ©es 1990 sur les quotidiens rÃ©vÃ¨le quâ??Ã 
peine moins de 90 % ont dit que les annonceurs avaient essayÃ© dâ??influencer le contenu de ce quâ??ils
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racontaient dans leurs journaux et que 90 % dâ??entre eux subissaient des pressions Ã©conomiques de la part des
annonceurs Ã  cause de leurs reportages : 37 % admettent capituler sous la pression des annonceurs.

Une autre enquÃªte universitaire sur les quotidiens, celle-ci publiÃ©e en 2007, rÃ©vÃ¨le quâ??il existe de
Â« frÃ©quents conflits entre le volet affaires et le volet journalisme des activitÃ©s journalistiques Â» et que
Â« les directeurs publicitaires souhaitent apaiser leurs annonceurs et souhaitent Ã©galement rÃ©pondre
positivement aux requÃªtes de leurs annonceurs Â». Lâ??enquÃªte suggÃ¨re que ce problÃ¨me est
particuliÃ¨rement aigu avec les journaux membres dâ??une chaÃ®ne qui sont particuliÃ¨rement enclins Ã 
compromettre lâ??intÃ©gritÃ© Ã©ditoriale, soit pour plaire Ã  leurs annonceurs, soit pour sâ??empÃªcher de les
offenser. Un problÃ¨me similaire existe Ã  la tÃ©lÃ©vision oÃ¹ des sondages de correspondants de nouvelles en
rÃ©seau disent que prÃ¨s dâ??un tiers se sentent directement poussÃ©s Ã  raconter certaines histoires et pas
dâ??autres pour les besoins financiers des propriÃ©taires ou des annonceurs.

Quand la couverture de la question Palestine-IsraÃ«l est vue dans le contexte des mÃ©dia commerciaux, il
nâ??est pas surprenant que les textes favorables Ã  IsraÃ«l sur cette question soient aussi prÃ©dominants
quâ??ils le sont.

Les mÃ©dia qui couvrent Palestine-IsraÃ«l sont embarquÃ©s dans un systÃ¨me de capitalisme impÃ©rialiste
mondial construit autour de lâ??hÃ©gÃ©monie Ã©tats-unienne, dont IsraÃ«l est un trait important. Le
fonctionnement global du systÃ¨me capitaliste international, dont les mÃ©dia commerciaux font partie, est
garanti par lâ??armÃ©e amÃ©ricaine, comme je le montre dans le chapitre deux de mon livre, le parrainage
amÃ©ricain du capitalisme colonial de peuplement israÃ©lien est une partie essentielle de la stratÃ©gie pour
dominer le Moyen Orient. Les propriÃ©taires de mÃ©dia millionnaires et milliardaires et les publicistes qui les
financent font sans aucune ambiguÃ¯tÃ© partie de la classe dirigeante.

La mÃªme chose est vraie, tout au moins dans le cas des principaux organes de presse nationaux ou
internationaux, des rÃ©dacteurs en chef et souvent, comme le fait remarquer Faiza Hirji, des journalistes eux-
mÃªmes, qui Â« appartiennent Ã  une Ã©lite de la sociÃ©tÃ© Â» et Â« contribuent cependant inconsciemment
au renforcement des notions existantes sur le fonctionnement du monde Â». On pourrait ajouter que ce genre
dâ??administration idÃ©ologique implique aussi le faÃ§onnement de croyances sur ce que le monde devrait
Ãªtre et ce quâ??il est capable dâ??Ãªtre. Les histoires sur Palestine-IsraÃ«l Ã©tudiÃ©es dans mon livre
suggÃ¨rent que les Ã©lites impliquÃ©es dans le processus de fabrication des nouvelles croient que
lâ??oppression violente des Palestiniens et leur consignation permanente dans le statut de rÃ©fugiÃ©s et
dâ??apatrides nâ??est pas une grande injustice et que la gestion amÃ©ricaine du Moyen Orient est nÃ©cessaire et
dÃ©sirable.

Les rÃ©cits sur Palestine-IsraÃ«l dÃ©battus tout au long de mon livre sont des Ã©tudes de cas sur les effets
dommageables du caractÃ¨re capitaliste des mÃ©dia. Uscinski dÃ©crit lâ??orientation des mÃ©dia comme une
Â« dÃ©faillance du marchÃ© Â» avec une Â« externalitÃ© nÃ©gative Â» significative. Â« La mÃ©diocre
qualitÃ© des mÃ©dia Â», Ã©crit-il, Â« provoque un environnement informatif de mÃ©diocre qualitÃ© pour
les prises de dÃ©cision dÃ©mocratiques Â».

Les trois longs rÃ©cits Ã  propos de Palestine-IsraÃ«l abordÃ©s au cours de mon livre sont, comme je lâ??ai
montrÃ©, grandement trompeurs. Une interprÃ©tation fidÃ¨le de lâ??histoire raconterait la colonisation violente
de la Palestine par IsraÃ«l, avec le soutien essentiel des Etats Unis, et fonctionnant comme une garnison pour le
capitalisme impÃ©rialiste pilotÃ© par les Etats Unis. Au lieu de cela, les mÃ©dia prÃ©sentent des fables dans
lesquelles et les IsraÃ©liens et les Palestiniens se sont rÃ©ciproquement fait subir des torts comparables et sont
condamnables au mÃªme degrÃ© pour le statut non rÃ©solu de la Palestine. Les lecteurs se voient ainsi offrir
des rÃ©cits dÃ©routants qui disent que le problÃ¨me, câ??est que ce sont les extrÃ©mistes qui conduisent les
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Ã©vÃ©nements en Palestine-IsraÃ«l plutÃ´t que les modÃ©rÃ©s. Tout aussi inutiles sont les fables
racontÃ©es par les mÃ©dia sur le prÃ©tendu Â« droit Ã  se dÃ©fendre Â» dâ??IsraÃ«l.

Fournir au public des Â« informations dâ??aussi mÃ©diocre qualitÃ© Â» sur cette question fausse Â« la prise de
dÃ©cision dÃ©mocratique Â» en faisant baisser la probabilitÃ© de portions de population dâ??AmÃ©rique et
des pays occidentaux suffisamment importantes pour obliger Ã  la venue de changements politiques pour
reconnaÃ®tre que le soutien de leurs gouvernements au capitalisme colonial de peuplement israÃ©lien a des
consÃ©quences dÃ©vastatrices pour les Palestiniens et propage la guerre au Moyen Orient.

Le rÃ´le social des mÃ©dia Ã  caractÃ¨re essentiellement commercial, par lesquels jâ??entends les organisations
mÃ©diatiques qui existent pour faire du profit et mÃªme celles qui nâ??en font pas mais recherchent un revenu
publicitaire, câ??est de faire progresser les intÃ©rÃªts de la classe dirigeante. Les mÃ©dia occidentaux sont
dirigÃ©s par la classe dirigeante occidentale et racontent des histoires qui entraÃ®nent le public vers des
attitudes favorables Ã  la classe dirigeante. Comme lâ??explique Hirji, Â« Sâ??il existe un rÃ©cit dominant sur
une histoire ou un groupe particulier, ce rÃ©cit est vraisemblablement informÃ© par ce quâ??en dit le pouvoir :
qui lâ??a, qui ne lâ??a pas, qui veut conserver le statu quo. Â» Des rÃ©cits aussi dominants comportent des
perspectives sur une Palestine-IsraÃ«l qui pourrait se trouver dans une situation oÃ¹ les Etats Unis assureraient
quâ??IsraÃ«l reste la puissance militaire dominante de la rÃ©gion parce que cela satisfait les objectifs
Ã©conomiques et politiques amÃ©ricains.

Les histoires qui accueillent volontiers la classe dirigeante prolifÃ¨rent dans un climat mÃ©diatique
caractÃ©risÃ© par un Â« systÃ¨me commercialâ?¦ [qui] favorise un contenu qui sert les intÃ©rÃªts
commerciaux. Les marchÃ©s favorisent le discours qui favorise les marchÃ©s Â». Par ailleurs, comme
lâ??explique Entman, la conception Â« joue un rÃ´le majeur dans lâ??exercice du pouvoir politique et, dans un
texte journalistique, la forme est rÃ©ellement lâ??empreinte du pouvoir â?? elle enregistre lâ??identitÃ© des
acteurs ou les intÃ©rÃªts en compÃ©tition pour dominer le texte Â». La maniÃ¨re dont une question est
conÃ§ue et les histoires qui Ã©mergent de cette conception doivent Ãªtre considÃ©rÃ©es dans le contexte de la
propriÃ©tÃ© par lâ??Ã©lite des mÃ©dia occidentaux. Que la classe dirigeante occidentale contrÃ´le les
mÃ©dia et quâ??elle soit profondÃ©ment investie dans le capitalisme colonial de peuplement israÃ©lien, mais
quâ??elle nâ??ait pas dâ??intÃ©rÃªt comparable pour la libÃ©ration de la Palestine est crucial pour comprendre
que les mÃ©dia occidentaux fassent circuler des rÃ©cits favorables Ã  IsraÃ«l.

Les gens en charge de ces mÃ©dia ne prÃ©parent pas forcÃ©ment consciemment des intrigues pour amener la
population Ã  croire des fables trompeuses sur Palestine-IsraÃ«l. Lâ??orientation institutionnelle des
organisations mÃ©diatiques les entraÃ®ne Ã  concevoir logiquement les questions de faÃ§on profitable Ã  la
classe Ã  laquelle ils appartiennent, que le sujet soit Palestine-IsraÃ«l ou tout autre sujet.

Pour arriver Ã  rÃ©soudre la question de la Palestine, on devra empÃªcher la classe dirigeante occidentale de
soutenir IsraÃ«l comme un moyen de dominer le Moyen Orient. A cause du soutien occidental militaire, financier
et politique Ã  IsraÃ«l, lâ??opinion publique a un rÃ´le Ã  jouer dans les sociÃ©tÃ©s occidentales en fournissant
une paix juste de dÃ©colonisation dans lâ??ensemble de la Palestine historique. Les Etats occidentaux
nâ??entreprendront pas les Ã©normes changements politiques nÃ©cessaires pour y arriver Ã  moins quâ??une
pression massive ne les oblige Ã  le faire. Pourtant, la structure des mÃ©dia occidentaux suggÃ¨re quâ??il est peu
probable quâ??ils commencent Ã  raconter des histoires sur Palestine-IsraÃ«l qui soient moins lestÃ©es en faveur
dâ??IsraÃ«l, ce qui veut dire que cette formidable barriÃ¨re devant la construction des sentiments populaires
nÃ©cessaires Ã  lâ??arrÃªt de lâ??impÃ©rialisme occidental restera en place dans lâ??avenir proche.

La tÃ¢che qui consiste Ã  faire naÃ®tre les changements nÃ©cessaires dans les consciences Ã©choue donc aux
mÃ©dias indÃ©pendants ainsi quâ??aux militants qui y travaillent ou ailleurs sur les campus, les lieux de travail,
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dans les communautÃ©s religieuses et dans la rue. Ce travail se rÃ©pand et les victoires que le mouvement a
gagnÃ©es dans chacun de ces domaines lâ??attestent. De telles rÃ©ussites dÃ©montrent quâ??amener le public
des pays occidentaux Ã  comprendre que la classe dirigeante qui nous domine a Ã©tÃ© un acteur clÃ© dans la
grave injustice faite aux Palestiniens, et que câ??est une composante clÃ© du systÃ¨me dâ??inÃ©galitÃ©s
mondiales que cette classe surveille, est un dÃ©fi Ã©norme â?? mais pas insurmontable.
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