
Le gouvernement israÃ©lien finance du journalisme anti-BDS

Description

Le ministÃ¨re israÃ©lien chargÃ© de combattre le mouvement BDS dÃ©pense des millions de
shekels pour de la propagande qui apparaÃ®t comme de lâ??information dans les mÃ©dias les
plus en vue.

Itamar Benzaquen â?? 20 dÃ©cembre 2017 â?? The Seventh Eye

Le ministre de la SÃ©curitÃ© Publique, Gilad Erdan et le chef de la police, Roni Alsheikh, participent Ã 
une cÃ©rÃ©monie en lâ??honneur de la police israÃ©lienne au CollÃ¨ge National de la Police, Bet

Shemesh, le 22 septembre 22 2016. (Hadas Parush/Flash90)

Le gouvernement israÃ©lien a versÃ© au groupe Yedioth qui publie le quotidien le plus vendu en
IsraÃ«l, des centaines de milliers de shekels pour publier des articles et des interviews censÃ©s
influencer les lecteurs pour quâ??ils soutiennent une campagne quâ??IsraÃ«l mÃ¨ne contre les
critiques qui lui sont adressÃ©es. Le MinistÃ¨re des Affaires stratÃ©giques dirigÃ© par le ministre Gilad
Erdan, a payÃ© pour avoir une couverture de presse positive et la diffusion de ce contenu sur internet.

Selon lâ??information fournie au Â« SeptiÃ¨me Å?il Â» (Seventh Eye) et Ã  Â« Hatzlacha Â», sur la
base dâ??une demande au nom de la libertÃ© de lâ??information, le groupe Yedioth Ahronot a reÃ§u
350 000 NIS (84 000 â?¬) pour publier des articles de journaux qui ont alors Ã©tÃ© diffusÃ©s par des
organisations membres du Â« RÃ©seau Pro-IsraÃ«l Â» en IsraÃ«l et dans le monde. Les articles,
selon lâ??information fournie, Ã©taient conÃ§us pour motiver ou recruter des IsraÃ©liens dans la lutte.
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Les articles financÃ©s ont Ã©tÃ© publiÃ©s depuis juin 2017 dans la rubrique de lâ??actualitÃ© du
magazine du weekend de Yedioth Ahronot et sur son site Ynet. Comme dâ??autres campagnes qui ont
comportÃ© des achats dâ??articles Ã  ce journal, celle-ci a aussi inclus des promotions dans
lâ??Ã©dition du weekend trÃ¨s largement diffusÃ©e.

Ã? cÃ´tÃ© des articles payÃ©s, Ynet a aussi publiÃ© des vidÃ©os promotionnelles produites par le
ministÃ¨re des affaires stratÃ©giques, de mÃªme que trois interviews dâ??un haut placÃ© du
ministÃ¨re, Tzahi Gabrieli. Deux des interviews payÃ©s ont Ã©tÃ© conduites par le correspondant
politique senior de Ynet, Attila Somfalvi, qui a posÃ© des questions de balle mole lui permettant de
proposer ses sujets de discussion.

En plus de lâ??interview de Gabrieli, Yedioth a aussi interviewÃ© une sÃ©rie dâ??organisations juives
qui nâ??ont pas de liens directs avec lâ??Ã?tat. Le rÃ´le de ces organisations dans les efforts du
gouvernement contre la dÃ©lÃ©gitimation et leurs liens avec le gouvernement ne sont pas clairs.

Deux de ces organisations, le Â« CongrÃ¨s Juif Mondial Â» et Â« Stand With Us Â» (Soyez avec nous)
ont Ã©tÃ© des sponsors de la confÃ©rence anti-BDS de Yedioth lâ??an dernier, Ã  laquelle ont pris
part des personnalitÃ©s politiques et des reprÃ©sentants du ministÃ¨re des affaires stratÃ©giques.
Â«Au cours de lâ??annÃ©e derniÃ¨re Â» a Ã©crit le journaliste Reuven Weiss dans lâ??un des articles
payÃ©s, Â« la principale base opÃ©rationnelle du mouvement de boycott dans sa tentative de
dÃ©lÃ©gitimer IsraÃ«l sâ??est portÃ©e sur les rÃ©seaux sociaux et de nouveaux outils sont
nÃ©cessaires Â».

Le but dâ??au moins quelques uns de ces articles sponsorisÃ©s par lâ??Ã?tat Ã©tait de recruter le
public pour aider certaines des organisations de la sociÃ©tÃ© civile Ã  diffuser le message du
gouvernement sur internet et Ã  combattre les contenus peu flatteurs. En dâ??autres termes, faire
exÃ©cuter la stratÃ©gie du ministÃ¨re des affaires stratÃ©giques par le public.

Le ministre de lâ??Ã©ducation, Naftali Benett sâ??exprime Ã  la confÃ©rence de Yedioth Ahronoth
Â« Stop BDS Â», le 28 mars 2016. (photo : Oren Ziv/Activestills.org)
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Â« En avez-vous assez dâ??entendre les mensonges sur IsraÃ«l se rÃ©pandre dans les mÃ©dias
internationaux et sur les rÃ©seaux sociaux ? Â» peut-on lire dans encadrÃ© dâ??un des articles en
hÃ©breu sponsorisÃ©s par lâ??Ã?tat. Les lecteurs ont Ã©tÃ© encouragÃ©s Ã  cliquer sur Google le
nom de la campagne Â« 4il Â», Ã  aller sur le site et Ã  commencer Ã  partager des Â« vidÃ©os, des
caricatures et des articles exposant les mensonges de BDS Â». De plus, Yedioth a suggÃ©rÃ© aux
lecteurs de tÃ©lÃ©charger une application appelÃ©e Act.il, qui leur permet de prendre part Ã  des
Â« missions quotidiennes Â» pour faire avancer des messages pro-IsraÃ«l sur les rÃ©seaux sociaux.

Ainsi quâ??il est devenu coutumier chez Yedioth Ahronoth ces derniÃ¨res annÃ©es, les lecteurs sont
simplement informÃ©s que lâ??article quâ??ils lisent a Ã©tÃ© publiÃ© Â« en coopÃ©ration avec Â»
un ministÃ¨re du gouvernement israÃ©lien, sans expliquer que Â« en coopÃ©ration avec Â» signifie en
rÃ©alitÃ© Â« payÃ© par Â». Au cours des derniers mois, la liste des articles mettant en avant cette
dÃ©nonciation sâ??est dÃ©veloppÃ©e jusquâ??Ã  inclure des articles Ã©crits par le correspondant
diplomatique du service des actualitÃ©s, Itamar Eichner.

Le relation entre le ministÃ¨re des affaires stratÃ©giques et Yedioth Ahronoth nâ??est quâ??une partie
dâ??une campagne bien plus large et bien financÃ©e : en juin et juillet 2017, le ministÃ¨re a
consacrÃ© prÃ¨s de 7 millions de NIS (1,7 millions â?¬) Ã  la diffusion de son message au public en
IsraÃ«l et Ã  lâ??Ã©tranger. Câ??est une campagne plus importante que toutes celles mentionnÃ©es
dans The Seventh Eye ces derniÃ¨res annÃ©es. La deuxiÃ¨me campagne de ce type
prÃ©cÃ©demment documentÃ©e Ã©tait Ã  hauteur de 11 millions de NIS (2,7 millions â?¬) et ce sur
plus dâ??une annÃ©e.

En complÃ©ment du contenu journalistique que le ministÃ¨re des affaires stratÃ©giques a achetÃ©
dans Yedioth, il a aussi consacrÃ© plus dâ??un demi million de shekels (120 000 â?¬) Ã  placer des
contenus sur la chaÃ®ne dâ??information tÃ©lÃ©visÃ©e la mieux notÃ©e, Channel 2 et sur son site,
Mako. Et en plus des articles en hÃ©breu, le ministÃ¨re a aussi achetÃ© du contenu journalistique
visant une audience plus mondiale, intÃ©grant celle-ci dans le combat contre la dÃ©lÃ©gitimation.

Les articles sponsorisÃ©s par lâ??Ã?tat visant un public international ont Ã©tÃ© publiÃ©s dans le 
Jerusalem Post, qui a reÃ§u 120 000 NIS (28 800 â?¬), dans le Times of Israel, qui a reÃ§u 95 000
NIS (22 800 â?¬) et dans le Groupe J Media, un groupe dâ??Ã©dition amÃ©ricain qui a reÃ§u 115 000
NIS (27 600 â?¬). Le Groupe Media J, qui gÃ¨re une station de tÃ©lÃ©vision appelÃ©e ILTV a aussi
reÃ§u de lâ??argent du ministÃ¨re des affaires stratÃ©giques, de mÃªme que le journal en hÃ©breu 
Makor Rishon (. Le ministÃ¨re a refusÃ© de publier des donnÃ©es sur ses relations avec le journal de
Sheldon Adelson, Israel Hayom (IsraÃ«l Aujourdâ??hui).
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Des militants BDS israÃ©liens participent Ã  une manifestation anti-corruption, square Habima Ã  Tel
Aviv, le 9 dÃ©cembre 2017 (Hagar Shezaf)

Selon les donnÃ©es publiÃ©es, la plus forte dÃ©pense du ministÃ¨re des affaires stratÃ©giques pour
cette campagne â?? plus de 2,6 millions de NIS (614 000 â?¬) â?? a Ã©tÃ© budgÃ©tÃ©e pour
promouvoir ces contenus sur les rÃ©seaux sociaux et moteurs de recherche, dont Google, Twitter,
Facebook et Instagram. Une autre grosse somme, autour de 2 millions de NIS (480 300 â?¬) a Ã©tÃ©
budgÃ©tÃ©e pour la construction du site Act.il et pour lâ??alimenter en contenu. Un autre montant 
dâ??Ã  peu prÃ¨s 490 000 NIS (117 700 â?¬) a Ã©tÃ© budgÃ©tÃ© pour la Â« stratÃ©gie Â», la
Â« crÃ©ativitÃ© Â» et la Â« labellisation Â».

Les fonds que le gouvernement utilise pour acheter des articles de journaux sponsorisÃ©s par
lâ??Ã?tat viennent du public, et donc la plupart des ministÃ¨res du gouvernement ont acceptÃ©  de
publier de lâ??information sur ce type de relations. Il sera bientÃ´t beaucoup plus difficile dâ??obtenir
de lâ??information sur lâ??achat dâ??articles de journaux par le ministÃ¨re des affaires stratÃ©giques.
Ces derniers mois, le ministÃ¨re a prÃ©parÃ© une lÃ©gislation qui lâ??exempterait du respect de la loi
israÃ©lienne sur la libertÃ© de lâ??information. Selon le brouillon de cette lÃ©gislation, Â« mener cette
bataille avec succÃ¨s implique de la maintenir autant que possible dans lâ??ambiguÃ¯tÃ© Â».

Le ministÃ¨re des affaires stratÃ©giques a prÃ©tendu que la loi ne sâ??appliquerait pas  aux types de
relations comme celle quâ??il entretient avec le Groupe Yedioth Ahronot, mais le texte mÃªme de la loi
qui a dÃ©jÃ  Ã©tÃ© votÃ© en premiÃ¨re lecture pendant lâ??Ã©tÃ© et attend maintenant le
deuxiÃ¨me et dernier vote, est Ã©crit de maniÃ¨re Ã  sâ??appliquer Ã  toutes les activitÃ©s du
ministÃ¨re. En rÃ©ponse Ã  dâ??anciennes requÃªtes sur la libertÃ© de lâ??information par The
Seventh Eye et Hatzlacha, le ministÃ¨re a prÃ©tendu que certains des documents rÃ©clamÃ©s
Ã©taient Â« classifiÃ©s Â». Il a expurgÃ© dâ??autres documents en avanÃ§ant quâ??ils Ã©taient
susceptibles de nuire aux relations extÃ©rieures dâ??IsraÃ«l et mÃªme Ã  la sÃ©curitÃ© dâ??Ã?tat.
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Attila Somfalvi sâ??est soustrait Ã  toutes les demandes dâ??interviews. Ron Yaron, le directeur de
publication de Yedioth Ahronoth, a envoyÃ© la rÃ©ponse suivante:

Â« Nous sommes fiers de la couverture large et exhaustive que Yedioth Ahronoth a assurÃ©e contre le
boycott dâ??IsraÃ«l. Lorsque, dans ce cadre, une coopÃ©ration sâ??est effectuÃ©e avec des
reprÃ©sentants du (gouvernement) ou dâ??institutions dans les articles qui ont Ã©tÃ© publiÃ©s, cela
a Ã©tÃ© largement divulguÃ©, comme cela se produit dans dâ??autres mÃ©dias quand ils coopÃ¨rent
avec diffÃ©rentes instances Â».

Parution originale en hÃ©breu sur The Seventh Eye.
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